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Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

Cel dziatania:

B promowanie marek produktowych polskich MSP poprzez Marke Polskie]
Gospodarki, posiadajgcych znaczgcy potencjat eksportowy na rynkach
miedzynarodowych;

B umiedzynarodowienie dziatalnosci przedsiebiorstw w celu zwiekszenia ich
dostepu do tradycyjnych oraz perspektywicznych rynkdw, ukierunkowanych na
sektory gospodarki o najwyzszym potencjale, w tym realizacje strategii ekspansji
zagranicznej oraz dopasowania produktow i ustug do konkretnych rynkéw
docelowych, segmentdw klientow i kanatdw sprzedazy;

B wsparcie przedsiebiorcéw posiadajgcych znaczacy potencjat eksportowy na
rynkach miedzynarodowych, przewidujgce udziat w wydarzeniach targowych
wskazanych na liscie wydarzen targowych, na ktorych bedg realizowane stoiska
narodowe dla sektora, w ktéry wpisuje sie projekt oraz wyjazdowych misjach
gospodarczych.
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B Alokacja: 100 min euro

Naboér w 2023 r.:

B Alokacja naboru: 155 min zt (35 min euro)

B Ogtoszenie naboru: 14 wrzesnia 2023 r.

B Rozpoczecie naboru wnioskéw: 16 pazdziernika 2023 r.
M Zakonczenie naboru wnioskow: 30 listopada 2023 r.

W latach 2024-2026 co najmniej jeden nabdér wnioskdw w ramach dziatania w
roku.

Dodatkowo, nabdr wnioskéw w zwigzku ze Swiatowg Wystawg EXPO w Japonii w
2025 roku.
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Warunki dostepu

lGrura odbiorcéw wsparcia: przedsiebiorstwa (MSP) prowadzgce

dziatalnos¢ gospodarczg na terytorium RP (Ocena spetnienia kryteriéw w zakresie
informacji ujawnionych w rejestrach publicznych prowadzona bedzie w oparciu o stan aktualny na
dzien ztozenia wniosku o dofinansowanie).

B Marka produktowa oraz produkt/ustuga: muszg istnie¢ - produkt musi
by¢ produkowany/ustuga Swiadczona

B Przychodéw netto ze sprzedazy towarow i ustug na eksport za dwa
kolejne lata obrachunkowe w okresie poprzedzajgcym rok ztozenia wniosku
o dofinansowanie.

M Przychody ze sprzedazy towardéw i ustug na eksport w ostatnim
zamknietym roku obrotowym wynoszg co najmniej 30% przychodow netto
ze sprzedazy towardw i ustug.
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Warunki dostepu

B Wykazanie naktadéw na dziatalnos¢ B+R lub wdrozenie innowacji
produktowych lub w procesach biznesowych w ciggu ostatnich 3 lat
obrotowych przed ztozeniem wniosku o dofinansowanie, co znajduje
potwierdzenie w ztozonym do GUS stosownym sprawozdaniu o dziatalnosci
B+R lub innowacjach

B Dziatania obowigzkowe:

= udziat w co najmniej jednym wydarzeniu targowym w charakterze
wystawcy podczas imprezy ze stoiskiem narodowym z listy opracowanej
przez Ministerstwo Rozwoju i Technologii (zamknieta lista wydarzen),

= wizualizacja Marki Polskiej Gospodarki wg nowego logotypu
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M Projekt moze uzyskac wsparcie tylko wtedy, gdy:

»dotyczy jednego z sektorow gospodarki wskazanych w ogtoszeniu o
naborze;

»wpisuje sie w tematyke/branze/sektor wydarzen targowych kluczowych dla
rozwoju sektora gospodarki wskazanego we wniosku o dofinansowanie;

»obejmuje udziat w charakterze wystawcy w co najmniej jednych (1) targach
wtasciwych dla sektora gospodarki, w ktory wpisuje sie projekt, na ktorych
zostanié zrealizowane stoisko narodowe.

Lista wydarzen targowych, na ktorych bedg realizowane stoiska narodowe,
zostata opracowana dla 15 sektoréw gospodarki w ramach dziatania
FENG.02.26 Umiedzynarodowienie MSP - Brand HUB. Wnioskodawca jest
zobowigzany do wyboru wydarzenia targowego z listy opublikowanej dla
danego naboru (lista stanowi zatgcznik nr 8 do Regulaminu wyboru
projektow).
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Projekt Brand HUB (MRIiT): sektory i partnerzy

Medyczny i farmaceutyczny, Budowy i wykaniczania budowli, PARP

Elektroniki profesjonalnej, mikroelektroniki i fotoniki, (6 programoéw)
Zielonych technologii (w tym OZE, GOZ), IT/ICT, Przemystu
kreatywnego

Kosmetyczny, Maszyn i urzadzen, Meblarski, Motoryzacyjny,  PAIH
Pojazddw szynowych, Statkow specjalistycznych, jachtow i (7 programow)
todzi, Wysokich technologii w obszarze bezpieczeristwa i

towaréw podwojnego zastosowania

Lotniczo-kosmiczny POLSA

Spozywczy KOWR
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Lista wydarzen targowych

Zalacznik nr 8 do Regulaminu wyboru projektow

Lista wydarzen targowych dla 15 sektordw w ramach projektu Brand HUB, na ktérych beda realizowane stoiska narodowe

Lp. Sektor ' Partner Wydarzenie targowe

MEDICA, Dusseldorf (Niemcy) 2024
MEDTEC JAPAN, Tokio (Japonia) 2025
MEDICA, Disseldorf (Niemcy) 2025
Arab Health, Dubaj (ZEA) 2026

MEDICA, DiUsseldorf (Niemcy) 2026
Africa Health, Johannesburg (RPA) 2027
MEDICA, Dusseldorf (Niemcy) 2027
Arab Health, Dubaj (ZEA) 2028

Arab Health, Dubaj (ZEA) 2029

1. Sektor medyczny i farmaceutyczny PARP

LERNOLREWNNRE

Nordbygg, Sztokholm (Szwecja) 2024

Big 5 Global, Dubaj (ZEA) 2024

Jlapan Build, Osaka (Japonia) 2025

IBS, Orlando (USA) 2026

Batimat, Paryz (Francja) 2026

Big 5 Global, Dubaj (ZEA) 2027

Nordbygg, Sztokholm (Szwecja) 2028
Batimat, Paryz (Francja) 2028

The Big 5 Construct Egypt, Kair (Egipt) 2029

2. Sektor budowy | wykariczania budowli PARP

L NN A NNE
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Mozliwosc¢ ztozenia wigcej niz jednego wniosku - wnioskodawca moze
wskaza¢ we wniosku o dofinansowanie tylko jeden sektor gospodarki z
listy wskazanej w ogtoszeniu o naborze

(1 wniosek= 1 sektor gospodarki = marka produktowa = wiele produktow)
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M Dziatania promocyjne

Dziatania promocyjne, ktorych koszty mogg by¢ finansowane w ramach
projektu to:

» udziat wnioskodawcy w charakterze wystawcy w targach ze stoiskiem
narodowym (targi tylko z listy MRiT);

»wyjazdowe misje gospodarcze w celu odbycia sg)otkan z potencjalnymi
kontrahentami, potgczone z udzialem wnioskodawcy w targach w charakterze
zwiedzajgcego lub konferencjach branzowych w czasie trwania misji;

Nie dopuszcza sie¢ misji wyjazdowej bez udziatu w wydarzeniu targowym
lub konferencji branzowej, polegajgcej wytgczenie na organizacji spotkan.

»kampanie promocyjne.

Niezaleznie od rodzaju dziatania promocyjnego i zakresu rzeczowego zadania
dofinansowanie wynosi maksymalnie 50% kosztéw kwalifikowalnych.
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Rodzaj pomocy i sposéb rozliczania projektu

. Liczba zadan w . . .
Zadanie L. Rodzaj pomocy Metoda rozliczania
projekcie

SLePAEIRVAET-E T RTAL EICI(E e CATAVA VA Wymagana—1 Pomoc publiczna Koszty rzeczywiste
podczas imprezy ze stoiskiem GBER
narodowym z listy opracowanej przez Pomoc de minimis Koszty posrednie wg

Ministerstwo Rozwoju i Technologii, stawki 7%
Pomoc de minimis Stawka jednostkowa na

w tym wizualizacja Marki Polskiej ~2dv stuzb
wyjazdy stuzbowe

Gospodarki
Misja wyjazdowa potaczona z udziatem Wymagana—0 Pomoc de minimis  Stawka jednostkowa na
w targach jako zwiedzajacy wyjazdy stuzbowe
Pomoc de minimis Koszty posrednie wg
stawki 7%
Kampanie promocyjne Wymagana—0 Pomoc de minimis Koszty rzeczywiste
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B Wydatki kwalifikowalne:

»koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas
uczestnictwa przedsiebiorstwa w danych targach lub danej wystawie
w ramach pomocy na udziat MSP w targach;

» koszty podrozy stuzbowych pracownikéw uczestniczgcych w targach lub
misjach gospodarczych poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej;

> koszty przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej w zwigzku z
udziatem w targach i organizacjg wyjazdowych misji gospodarczych;

> koszty posrednie (7% kwalifikowalnych bezposrednich kosztow projektu).

Podatek VAT moze stanowi¢ wydatek kwalifikowalny w ramach projektu.



. . . . . 2 15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

B Whnioskodawca musi przedstawié¢ we wniosku o dofinansowanie informacje w zakresie:

= dla wydatkow rozliczanych na podstawie faktycznie poniesionych kosztéw - sposobu
kalkulacji poszczegolnych wydatkéw w odniesieniu do kazdego rodzaju wydatku oraz
wskazania zrodet danych, na podstawie ktérych okreslono koszty poszczegdlnych
wydatkoéw, opisu i uzasadnienia wysokosci kosztow ,

= dla wydatkow ponoszonych na podstawie stawek jednostkowych - ilo$¢ stawek
jednostkowych z uwzglednieniem kierunkéw planowanych podrdézy stuzbowych i liczby
pracownikow, ktérzy wezmga udziat w poszczegdlnych wyjazdach.

M Rzetelne i kompletne szacowanie poszczegdlnych wydatkéw polega na wskazaniu
danych z 3 (trzech) ofert z zastrzezeniem wydatkow, dla ktérych na rynku istnieje np.
tylko 1 oferent (jak w przypadku wynajmu stoiska bezposrednio od organizatora
targow).
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Bl Stoisko wystawowe podczas targéw dedykowanych dla wybranego
sektora gospodarki

Koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa
MSP w danych targach lub danej wystawie obejmujg koszty:

»wynajmu stoiska (powierzchni wystawienniczej);

» zaprojektowania i wykonania zabudowy lub zakupu gotowych,
zindywidualizowanych elementéw zabudowy lub wynajmu zabudowy stoiska;

»nabycia oraz instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i widocznego
elementu dekoracljnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki
Polskiej Gospodarki;

»transport i ubezpieczenie zabudowy lub jej elementéw;
»wynajmu sprzetu niezbednego do prezentacji oferty na stoisku;

> obstugi stoiska, w tym ustugi ttumaczenia w celu prezentacji oferty, koszty
mediow oraz koszty utylizacji odpaddw zwigzanych z utylizacjg stoiska
wystawowego.
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M Stoisko wystawowe podczas targéw - c.d.
UWAGA!

Niezaleznie od wyjatkéw dotyczgcych mozliwosci ponoszenia niektorych
kosztéw w ramach pomocy de minimis przed dniem ztozenia wniosku o
dofinansowanie, wszelkie wydarzenia targowe, ktérych dotyczg koszty
kwalifikowalne nie moga rozpoczac sie przed dniem ztozenia wniosku o
dofinansowanie, w dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie ani
zakonczy¢ sie po dniu zakonczenia realizacji projektu.

Nie ma mozliwosci ubiegania sie o dofinansowanie kosztéw stoiska
wystawowego w ramach pomocy de minimis.
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M Koszty podrézy stuzbowych pracownikéw uczestniczgcych w targach lub
misjach gospodarczych poza granicami Rzeczypospolite] Polskiej rozliczane
sg na podstawie nastepujgcych stawek jednostkowych:

Stawki jednostkowe na osobe

4 591,00 zt
9 331,00 zt
7 274,00 zt

> Stawka jednostkowa jest wyliczona dla 1 osoby i dotyczy podrézy stuzbowej
Fracownlka zwigzanej z jego udziatem w imprezie targowo - wystawiennicze;
b misji gospodarczej niezaleznie od czasu trwania podrézy stuzbowej.
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B Koszty podrézy stuzbowych pracownikéw - kwalifikowane w ramach
targdw w roli wystawcy oraz w ramach misji wyjazdowych

M Do wyliczenia kosztéw kwalifikowanych w ramach stawki jednostkowej
niezbedne jest wskazanie:

1) liczby pracownikéw odbywajgcych podréz stuzbowsg;
2) kraju docelowego podroézy stuzbowe,.

»Maksymalna liczba pracownikow uczestniczgcych w misjach wyjazdowych
wynosi 3 osoby.

> llos¢€ 0s6b biorgcych udziat w targach w roli wystawcy - bez limitu
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B Wyjazdowe misje gospodarcze

W ramach projektu wnioskodawca moze zaplanowac wyjazdowg misje

gospodarczg w celu odbycia spotkan z potencjalnymi kontrahentami,
potaczong z udziatem w:

>targach witasciwych dla sektora gospodarki, w ktéry wpisuje sig projekt,
na ktorych zostanie zrealizowane stoisko narodowe

lub

»innych targach lub konferencjach branzowych, w ktore wpisuje sie
projekt.
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B Wyjazdowe misje gospodarcze

Program misji powinien obejmowac organizacje co najmniej trzech
spotkan biznesowych z udziatem potencjalnych kontrahentow,

przedstawicieli organizacji miedzynarodowych lub pozarzgdowych na
kazdym z odwiedzanych rynkow.

Po zakonczeniu misji wyjazdowej przedsiebiorca jest zobowigzany

przygotowac i przedstawic raport z jej przebiegu oraz stosowne bilety
wstepu (na targi lub konferencje)
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B Koszty kampanii promoc?(jnych zwigzanych z udziatem w wydarzeniach
targowych (jako wystawca lub w zwigzku z ngazdowa ‘misjg gospodarczg) -

do 25% sumy kosztéw kwalifikowalnych (bez kosztow posrednich)

Kwalifikowalne sg koszty:

» produkgji i emisji spotéw reklamowych i filmow informacyjno-promocyjnych
promlljjqcych marke/oferte/produkt przedsiebiorcy bedacy przedmiotem
projektu;

»opracowanie elektronicznych katalogéw lub broszur informacyjnych;
»reklamy w mediach targowych;

» kosztéw zagranicznej reklamy elektronicznej (w tym dystrybucja katalogow i
broszur) w branzowych kanatach informacyjnych;

» przygotowania i prowadzenia dziatan informac¥jno-promocyjnych na
wyszukiwarkach internetowych i portalach spotecznosciowych (wtgcznie z
prowadzeniem analogicznych dziatan w kanale mobilnym)
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B Koszty kampanii promocyjnych (pomoce de minimis)

Nie podlegaja dofinansowaniu koszty wytworzenia materiatdw promocyjnych tj.:
= katalogi, ulotki lub broszury informacyjne w wersji papierowej,
m oadzety reklamowe.

» W uzasadnionych przypadkach zwigzanych z udziatem targach i wyjazdowych misjach
gospodarczych, ww. koszty mogg by¢ ponoszone w okresie do 12 miesiecy przed
ztozeniem wniosku o dofinansowanie, jednak kazdorazowo (w stosunku do kazdego
z takich kosztédw) Wnioskodawca bedzie zobowigzany uzasadnic takg koniecznos¢.
Koszty poniesione przed ztozeniem wniosku o dofinansowanie bez istotnej przyczyny,
zwigzanej z mozliwoscig uczestnictwa w danej imprezie, skutecznoscig procesu
promocji albo racjonalnoscig kosztowg, zostang uznane za niekwalifikowalne.
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B Koszty l;()os',rednie rozliczane sg metodg ryczattowg i stanowig 7%
kwalifikowalnych bezposrednich kosztéow projektu.

»W ramach kosztow posrednich mozliwe jest finansowanie kosztow takich
jak:
— optata rejestracyjna dotyczgca udziatu w targach;
— rezerwacja miejsca wystawowego na targach;
—wpis do katalogu targowego;
—transport i ubezpieczenie eksponatéw;

— biletédw wstepu na wydarzenia targowe oraz wydarzenia towarzyszgce
targom;

— organizacja pokazow, prezentacji i degustacji.

Koszty posrednie traktowane sg jako wydatki poniesione. Nie ma obowigzku
gromadzenia ani opisywania dokumentow ksiegowych, aby potwierdzic, ze
poniesione zostaty wydatki na koszty posrednie.
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Kwalifikowalnos¢ Wnioskodawcy

Kwalifikowalnos¢ Projektu

Przedmiot Projektu - produkt i marka produktowa Wnioskodawcy

Potencjat produktu i doswiadczenie Wnioskodawcy w dziatalnosci eksportowej
Budzet projektu

Wskazniki projektu

Projekt spetnia horyzontalne zasady réownosci szans i niedyskryminacji

Projekt jest zgodny z Kartg Praw Podstawowych

Projekt jest zgodny z Konwencjg o Prawach Oséb Niepetnosprawnych

Projekt spetnia zasade zréwnowazonego rozwoju

. Zgodnosc z Krajowg Inteligentng Specjalizacjg

Innowacyjnos¢ Wnioskodawcy
Aktywnos$¢ Wnioskodawcy na rynku miedzynarodowym
Whnioskodawca posiada znaczacy potencjat eksportowy na rynkach

miedzynarodowych o
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Kryteria obligatoryjne od nr 1 do nr 12 - ocena TAK/NIE
Wymagana ocena TAK w kazdym aspekcie wskazanym w opisie
kryterium.

Kryteria rankingujace (fakultatywne) nr 13 i nr 14.

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania w ramach oceny w
kryteriach rankingujgcych nr 13 i nr 14 wynosi 7 pkt.
Minimalna liczba punktow w kryteriach nr 13 i nr 14 wynosi 0 pkt.

Uzyskane w kryteriach nr 13-14 punkty wyznaczajg miejsce wniosku o
dofinansowanie projektu na liscie zawierajgcej informacje o projektach
wybranych do dofinansowania i mogg miec znaczenie w sytuacji
wyczerpania kwoty przeznaczonej na dofinansowanie projektéw

w naborze, w ktorym zostanie ztozony wniosek o dofinansowanie.



Kryteriumnr 1

Kwalifikowalnos¢
Whioskodawcy

Ocenie podlega, czy:

1. Wnioskodawca prowadzi dziatalnos$¢ na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej potwierdzong wpisem do
odpowiedniego rejestru lub ewidencji.

2. Wnioskodawca nie zostat wykluczony z naboru na
podstawie Ustawy o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz
stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego z dnia 13
kwietnia 2022 r.

25



Kryterium nr 2

Kwalifikowalnos¢
Projektu

Ocenie podlega, czy:
1. Projekt wpisuje sie w przedsiewziecia objete sektorami
gospodarki wskazanymi w ogtoszeniu o naborze.

2. Wnioskodawca zaplanowat udziat w co najmniej jednym
wydarzeniu targowym w charakterze wystawcy podczas
wydarzenia okreslonego w kalendarzu imprez targowych
wskazanych w Regulaminie wyboru projektow, w ktéry
wpisuje sie projekt.

3. Projekt nie dotyczy rodzajéw dziatalnosci wykluczonych
z mozliwosci uzyskania wsparcia.

26
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Wyjasnienie:

»aby projekt mogt zostac¢ zakwalifikowany do objecia wsparciem,
wnioskodawca musi prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarczg o profilu zgodnym z

tematykg targdéw, w ktérych zamierza wzig¢ udziat w ramach wybranego
sektora gospodarki.

»badanie w oparciu o opis projektu i kod PKD produktu bedgcego
przedmiotem projektu.

»Weryfikacja, czy zastosowano adekwatny kod PKD wzgledem produktu
bedgcego przedmiotem projektu.



Kryterium nr 3

Przedmiot
Projektu — produkt
i marka
produktowa
Whioskodawcy

Ocenie podlega, czy:

1. Projekt dotyczy promowania zdefiniowanej marki
produktowej. Marka produktowa to nazwa, symbol, wzér, znak
graficzny lub ich kombinacja stworzona w celu oznaczenia

i odréznienia produktéw lub ustug Wnioskodawcy od innych
wystepujacych na rynku.

2. Wnioskodawca wykazat prawo dysponowania markga
produktowg poprzez zatgczenie do wniosku o dofinansowanie
dokumentu potwierdzajgcego zadeklarowane uprawnienia.
Wiasnos¢ marki nalezy rozumiec jako prawo przedsiebiorstwa do
korzystania z marki (definicja w pkt 1).

3. Wnioskodawca pod markg produktowg wskazat jako
przedmiot projektu okreslony (zdefiniowany) produkt/ okreslong
(zdefiniowang) ustuge, lub grupe produktéw nalezgcych do

serii/linii/gamy. 28
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i 15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

B Wyjasnienie:
»Wnioskodawca musi potwierdzi¢ prawo do dysponowania marka
produktowsa i przedstawi¢ co najmniej nastepujgce informacje:

1) rodzaj i/lub nazwe oraz date dokumentu, z ktérego wynika prawo
dysponowania markg produktowg;

2) strony umowy, na podstawie ktorej jest ustalone prawo do uzywania
marki produktowej (jesli dotyczy);

3)w przipadku prawa ochronnego - czego dotyczy: nazwy produktu, marki
produktowej, zastosowanych w produkcie rozwigzan, jesli czegos innego -

nalezy wskazad czego;

4) adres strony internetowej wnioskodawcy potwierdzajgcej posiadanie
marki i produktu pod wskazang nazwg i markg produktows.

oraz zatgczy¢ dokument/y potwierdzajgce informacje z pkt 1-4.



Ocenie podlega, czy:
Kryterium nr 4 1. Produkt (grupa produktéw) lub ustuga planowane do promog;i
pod markg produktowg Wnioskodawcy jest produkowany/ustuga

Potencjat produktu Jest swiadczona.
i doswiadczenie
Whioskodawcy w
dziatalnosci

2. Wnioskodawca prowadzit dziatalnosc eksportowg i wykazat
przychody netto ze sprzedazy produktdw, tj. towardow i ustug na
eksport za dwa kolejne lata obrachunkowe w okresie
eksportowe;j poprzedzajgcym rok ztozenia wniosku o dofinansowanie.
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L ________________________________________________________________________________
. 15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP
B Wyjasnienie:
B Produkt, dla ktérego zostata wskazana marka produktowa musi spetniac tgcznie
nastepujgce warunki:

1) produkt musiistnie¢- oznacza to zakonczenie fazy testéw lub badan, w wyniku
ktérych zostat opracowany produkt koricowy promowany w ramach projektu, tzn.
whnioskodawca dysponuje gotowym produktem, ktory bedzie przedmiotem promocji;

2) produkt musi by¢ faktycznie produkowany - nalezy przedstawic¢ informacje o tym, czy
produkt jest wytwarzany sezonowo, czy ciggle;

3) wnioskodawca musi posiadac prawo do uzywania marki, co musi by¢ potwierdzone w
dokumentach zatgczonych do wniosku o dofinansowanie.

B, Niegotowy” produkt (bedacy np. w fazie testéw) nie moze by¢ giéwnym
produktem projektu, z ktérym wnioskodawca chce wyjsé na rynek docelowy.
Moze stanowic jedynie uzupetnienie oferty wnioskodawcy w przysztosci.



Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP e

B Wyjasnienie:

> Nalezy podac informacje okreslajgce skale dziatalnosci eksportowej prowadzonej przez
whnioskodawce w okresie ostatnich dwoch zamknietych lat obrachunkowych
poprzedzajgcych rok ztozenia wniosku o dofinansowanie, takie jak: tgczna kwota
przychodéw wnioskodawcy osiggnietych z prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, tgczna kwota przychodéw osiggnietych z prowadzenia dziatalnosci
eksportowej, taczna kwota przychodow z eksportu produktu/éw bedacych
przedmiotem projektu. Informacje nalezy podac odrebnie dla kazdego roku.

» Na podstawie ww. informacji automatycznie wyliczony zostanie dla danego roku
procentowy udziat przychodéw wnioskodawcy z prowadzenia dziatalnosci
eksportowej w stosunku do sumy przychodéw osiagnietych z prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, oraz procent przychoddéw z eksportu produktu/ow
bedgcych przedmiotem projektu w stosunku do osiggnietej kwoty przychodow
wnioskodawcy z prowadzenia dziatalnosci eksportowe].



Ocenie podlega, czy (C.D.):
3. Wnioskodawca w ostatnim zamknietym roku obrachunkowym
Kryterium nr4  uzyskat przychody netto ze sprzedazy produktéw na eksport

w wysokos$ci co najmniej 30% przychodow netto ze sprzedazy
Potencjat produktu towarow i ustug.
W oparciu o wykazane we wniosku o dofinansowanie kwoty
przychoddw netto ze sprzedazy towardw i ustug oraz przychoddéw
netto ze sprzedazy towardw i ustug na eksport, zostanie obliczona
wedtug ponizszego wzoru wartosc procentowa:

i doswiadczenie
Whioskodawcy w
dziatalnosci

eksportowe;j Warto$¢ procentowa = (przychody netto ze sprzedazy towarow i
ustug na eksport / przychody netto ze sprzedazy towarow i ustug) *
100%
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Kryterium nr 4

Potencjat produktu
i doswiadczenie
Whioskodawcy w
dziatalnosci
eksportowej

Ocenie podlega, czy (C.D.):

4. Wnioskodawca przedstawit we wniosku o dofinansowanie opis
zatozen w zakresie wprowadzenia produktu na wybranych rynkach
docelowych oraz zasoby finansowe, techniczne i kadrowe
niezbedne do realizacji zaplanowanych dziatarn promocyjnych.

5. Zaplanowane dziatania przyczynig sie do wzmocnienia potencjatu
eksportowego Wnioskodawcy na wybranych rynkach docelowych.
6. Wnioskodawca uprawdopodobnit, ze zaktadane wartosci
docelowe przychoddw ze sprzedazy na eksport produktow pod
wskazang we wniosku o dofinansowanie markg produktowg
przewyzszajg udziat Srodkéw publicznych (w tym Srodkow
europejskich) w projekcie zgtoszonym do wsparcia.
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Kryterium nr 5

Budzet projektu

Ocenie podlega, czy:

1. Wydatki planowane do poniesienia sg opisane w sposéb
pozwalajgcy na ich jednoznaczng identyfikacje, a takze
przyporzgdkowane do odpowiednich kategorii wydatkow
kwalifikowalnych

2. Wydatki sg uzasadnione i racjonalne w stosunku do zaplanowanych
przez wnioskodawce dziatan i celéw projektu (tzn. sg niezbedne i
bezposrednio zwigzane z realizacjg dziatan promocyjnych, wysokos¢
wydatkow jest dostosowana do zakresu zaplanowanych dziatan).

3. Przedstawiona kalkulacja poszczegdlnych wydatkédw w odniesieniu
do kazdego rodzaju wydatku oraz wskazane zrédta danych, na
podstawie ktorych okreslono kwoty poszczegdlnych wydatkow, opis i
uzasadnienie wysokosci kosztoéw, sg rzetelne i prawidtowe
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Kryterium nr 5

Budzet projektu

Ocenie podlega, czy (C.D.):

4. Okres realizacji projektu nie wykracza poza koncowg date okresu
kwalifikowalnosci wydatkdw w ramach FENG.

5. Projekt jest zgodny z obowigzujgcymi limitami w zakresie wartosci i
poziomu dofinansowania okreslonymi w Regulaminie wyboru
projektow.

6. Projekt jest wykonalny w zaplanowanym okresie realizacji.

7. Realizacja projektu nie rozpoczeta sie przed dniem ztozenia wniosku
o dofinansowanie lub w dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie, t;.
czy w projekcie wystepuje tzw. efekt zachety.
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Kryterium nr 6

Wskazniki projektu

Ocenie podlega, czy:

1. Zakres planowanych do realizacji zadan i wydatkéw w
ramach projektu jest okreslony za pomocg wskaznikéw
produktu.

2. Wartosci docelowe i rok osiggniecia zaplanowanych
wartosci docelowych wskaznikéw produktu sg adekwatne do
zatozen i celu projektu i odzwierciedlajg zaplanowany zakres
rzeczowy.

3. Wnioskodawca we wniosku o dofinansowanie wykazat
wszystkie adekwatne wskazniki produktu i rezultatu dla
planowanego projektu.

37



Kryterium nr 6

Wskazniki projektu

Ocenie podlega, czy (C.D.):

4. Wskazniki produktu i rezultatu sg adekwatne dla
wnioskowanego wsparcia.

5. Wskazniki w projekcie sg spdjne, mierzalne, prawidtowo
okreslone, obiektywnie weryfikowalne oraz realne do
osiggniecia.

6. Wnioskodawca wskazat sposdb pomiaru i weryfikacji
wskaznikow umozliwiajgcy kontrole ich realizacji. Wskazniki
muszg byc¢ tak skonstruowane, aby na podstawie danych we
wniosku mozna byto obiektywnie okresli¢ ich poziom
wyjsciowy, a nastepnie poziom w poszczegdlnych latach
realizacji projektu i poziom docelowy.
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15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

M Wskazniki produktu

» Liczba imprez targowo-wystawienniczych, w ktorych beneficjent brat
udziat jako wystawca

» Liczba przedsiebiorstw wspartych w zakresie internacjonalizacji
dziatalnosci

» Liczba wspartych matych przedsiebiorstw

» Liczba wspartych mikroprzedsiebiorstw

» Liczba wspartych Srednich przedsiebiorstw

» Przedsiebiorstwa objete wsparciem w formie dotac;ji

» Przedsiebiorstwa objete wsparciem (w tym: mikro, mate, Srednie)



15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

B Wskazniki rezultatu

= Inwestycje p 1>/Watne uzupetniajgce wsparcie publiczne (w tym: dotacje,
instrumenty finansowe)

= Liczba kontraktow handlowych zagranicznych podf)lsanych przez
przedsiebiorstwa wsparte w zakresie internacjonalizacji

» Przychody ze sprzedazy poza terytorium RP produktéw bedgcych
przedmiotem projektu



Kryterium nr 7

Projekt spetnia horyzontalne zasady rownosci szans i

Projekt ma pozytywny
wptyw na zasade
rownosci szans
I niedyskryminacji ze
wzgledu na ptec, rase

lub pochodzenie
etniczne, religie lub
Swiatopoglad,
niepetnosprawnosc,
wiek lub orientacje
seksualng

niedyskryminac;ji

Whioskodawca wykazat
we wniosku, ze
wszystkie produkty
projektu bedg dostepne
dla oséb z
niepetnosprawnosciami
zgodnie ze standardami
dostepnosci
adekwatnymi do
zakresu realizowanego
projektu

Projekt jest zgodny
Z zasadg rownosci
kobiet i mezczyzn

lub jest neutralny (w
uzasadnionych
przypadkach)
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Kryterium nr 8
Projekt jest zgodny z Kartg Praw Podstawowych

Projekt jest zgodny z Kartg Praw Podstawowych Unii Europejskiej z dnia 26
pazdziernika 2012 r. w zakresie odnoszgcym sie do sposobu realizacji i zakresu
projektu (art. 1, 3-8, 10, 15, 20-23, 25-28, 30-33
Karty Praw Podstawowych)

Whnioskodawca powinien przedstawi¢ we wniosku informacje w jaki sposob, w zakresie wtasnych
mozliwosci, zakresu realizacji i oddziatywania projektu, zapewni zgodnosc¢ projektu z
wymienionymi artykutami Karty Praw Podstawowych lub neutralnos¢ wzgledem tych artykutow.
Jednoczesnie Wnioskodawca zapewnia, ze jego projekt jest neutralny wzgledem pozostatych
artykutéw Karty Praw Podstawowych.




Kryterium nr 9
Projekt jest zgodny z Konwencjg o Prawach Osdb Niepetnosprawnych

Projekt jest zgodny z Konwencjg o Prawach Oséb Niepetnosprawnych z dnia 13
grudnia 2006 r. w zakresie odnoszgcym sie do sposobu realizacji i zakresu
projektu (art. 2-7, 9 Konwencji o Prawach
Osob Niepetnosprawnych).

Whnioskodawca powinien przedstawi¢ we wniosku informacje w jaki sposob, w zakresie wtasnych
mozliwosci i zakresu realizacji i oddziatywania projektu, zapewni zgodnos¢ projektu z wymienionymi
artykutami Konwenciji o Prawach Osob Niepetnosprawnych lub neutralnos¢ wzgledem tych
artykutow. W przypadku pozostatych artykutow Konwencji o Prawach Osob Niepetnosprawnych,
Whnioskodawca zapewnia, ze jego projekt jest neutralny wzgledem nich.
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Kryterium nr 10

Projekt spetnia zasade zrwnowazonego rozwoju

Projekt bedzie
realizowany zgodnie
z odpowiednimi
przepisami w
zakresie ochrony
srodowiska

Wskazniki Srodowiskowe
sg spojne, mierzalne,
prawidtowo okreslone,

obiektywnie
weryfikowalne oraz
realne do osiggniecia

Projekt bedzie realizowany zgodnie z co
najmniej dwiema zasadami z 6R tj. odmow
(refuse), ogranicz (reduce), uzywaj ponownie
(reuse), naprawiaj (recover), oddaj do
recyklingu (recycle), zastanéw sie co mozesz
zrobic¢ lepiej (rethink) lub wnioskodawca
wykazat pozytywny wptyw na inne aspekty
srodowiskowe w ramach projektu (nie objete
zasadami 6R

W przypadku pozytywnego wptywu
na inne aspekty srodowiskowe
wskazniki ulegng poprawie co

najmniej 0 10% w poréwnaniu do
wartosci wskaznikéw przed
realizacjg projektu

Stosowanie zasad 6R lub
pozytywny wptyw na inne
aspekty srodowiskowe
w ramach projektu zostato
odzwierciedlone we
wskaznikach

Whnioskodawca uzasadnit
we wniosku o
dofinansowanie spetnienie
zasady zrbwnowazonego
rozwoju dla catego projektu




Kryterium nr 11

Zgodnos¢ z
Krajowa
Inteligentna
Specjalizacjg

Ocenie podlega, czy:

Produkty planowane do promocji pod markg produktowg
Whnioskodawcy wpisujg sie w Krajowe Inteligentne
Specjalizacje.

ZASADY OCENY: Projekt otrzyma ocene ,NIE", jesSli projekt nie
spetnia ktoregokolwiek z wymagan wskazanych w opisie
kryterium.

Projekt otrzyma ocene ,TAK”, jesli spetni wymagania wskazane
w opicie kryterium.

Lista KIS aktualnych na dzieh ogtoszenia naboru stanowi
zatgcznik do Regulaminu wyboru projektow.

Ocena dokonywana bedzie na podstawie dokumentu
aktualnego na dzienh ogtoszenia naboru.
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Kryterium nr 12

Innowacyjnos¢
Whioskodawcy

Ocenie podlega, czy Wnioskodawca:

1) ponosit naktady na dziatalno$¢ B+R w ciggu ostatnich 3 lat obrotowych
przed ztozeniem wniosku o dofinansowanie, co znajduje potwierdzenie w
ztozonym do GUS sprawozdaniu o dziatalnosci B+R PNT-01 za co najmniej
jeden rok we wskazanym okresie, zatgczonym do wniosku,

lub

2) wdrozyt innowacje produktowe lub w procesach biznesowych w ciggu
ostatnich 3 lat obrotowych przed ztozeniem wniosku o dofinansowanie,
co znajduje potwierdzenie w ztozonym do GUS sprawozdaniu o
innowacjach PNT-02 zatgczonym do wniosku.

ZASADY OCENY: Kryterium otrzyma ocene:

- ,TAK” jesli zostang spetnione wymagania wskazane w opisie kryterium,

- ,NIE" jesli nie zostanie spetnione zadne z wymagan wskazanych w opisie
kryterium.
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15.11.2023
Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP

B UWAGA!

»na potwierdzenie doswiadczenia wnioskodawcy w prowadzeniu
dziatalnosci B+R nalezy zatgczy¢ do wniosku o dofinansowanie

Sprawozdanie o dziatalnosci badawczej i rozwojoweL(B+R) PNT-01 ztozone
go GUS za co najmniej jeden rok we wskazanym okresie.

»na potwierdzenie wdrozenia innowacji produktowych lub w procesach
biznesowych w ciggu ostatnich trzech lat obrotowych przed ztozeniem
whniosku o dofinansowanie nalezy zatgczy¢ do wniosku o dofinansowanie
Sprawozdanie o innowacjach w przemysle PNT-02 lub w ustugach PNT-02u
ztozone go GUS.



Kryterium nr 13

Aktywnos¢
whnioskodawcy na
rynku
miedzynarodowym

Liczba punktow mozliwych do
zdobycia w kryterium wynosi
od 0 do 3 pkt

Ocenie podlega, czy:

1. Marka produktowa zostata nagrodzona/wyroézniona

w konkursie lub ujeta w rankingu branzowym na arenie
miedzynarodowej (Polska moze by¢ cztonkiem organizacji
przyznajgcej nagrode/wyrdznienie) (1 pkt).

2. Wnioskodawca zgtaszat regularnie (tzn. do co najmniej 3
edycji w okresie ostatnich 5 lat) produkty pod marka
produktowg wskazang we wniosku o dofinansowanie do
udziatu w wydarzeniu targowym w charakterze wystawcy

(1 pkt).

3. Wnioskodawca brat udziat w miedzynarodowych
zamowieniach publicznych lub realizowat te zamdwienia
réwniez jako podwykonawca (1 pkt).
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Kryterium nr 14

Whioskodawca
posiada znaczacy
potencjat
eksportowy na
rynkach
miedzynarodowych

Czy Wnioskodawca w ostatnim zamknietym roku obrachunkowym uzyskat
przychody netto ze sprzedazy towardw lub ustug na eksport w wysokosci
powyzej 35% przychodow netto ze sprzedazy towarow i ustug. W oparciu o
wykazane we wniosku o dofinansowanie kwoty zostanie obliczona wartos¢
procentowa = (przychody netto ze sprzedazy towaréw i ustug na

eksport / przychody netto ze sprzedazy towaréw i ustug) * 100%.

Projekt otrzyma:

- 1 pkt, jesli uzyskana wartos¢ % bedzie w przedziale od 35,00% do 39,99%,
- 2 pkt., jesli uzyskana wartos¢ % bedzie w przedziale od 40,00% do 44,99%,
- 3 pkt., jesli uzyskana wartos$¢ % bedzie w przedziale od 45,00% do 49,99%,
- 4 pkt., jesli uzyskana wartos$¢ % bedzie w przedziale od 50,00% do 100 %,
- 0 pkt., jesli uzyskana wartos¢ % bedzie w przedziale od 30,01% do 34,99%.
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POIR- FENG

Dziatania - targi w roli wystawcy

promocyjne - misje wyjazdowe

- misje przyjazdowe

- ustuga doradcza (limit 5% ogdtu kosztow
kwalifikowalnych)

- dziatania informacyjno-promocyjne (wizytéwki, ulotki,
broszury, katalogi, dziatania w internecie, itp.) - limit
15% ogodtu kosztow kwalifikowalnych projektu)

. . dowolne targi, wykraczajgce poza liste wydarzen z

Targi w roli . . .
Narodowym Stoiskiem Informacyjno-Promocyjnym
wystawcy

bez udziatu w targach lub potgczone z udziatem w
Misje wyjazdowe targach w roli zwiedzajgcego (wybor targéw bez

ograniczen)

Doswiadczenie nie wymagane
eksportowe

poréwnanie dziatan

15.11.2023

- targi w roli wystawcy
- misje wyjazdowe

- kampanie promocyjne — limit 25 %
kosztow kwalifikowanych projektu (bez
kosztéw posrednich)

wyfacznie targi z Narodowym Stoiskiem

Informacyjno-Promocyjnym (zamknieta

lista targow)

wytgcznie potgczone z udziatem w

targach w roli zwiedzajgcego lub

konferencjach branzowych

Wymagane - przychody z eksportu min.

30 % przychoddéw ogdtem
]



POIR- FENG 15.11.2023
poréwnanie dziatan c.d.

rodzaj pomocy na pomoc de minimis lub pomoc publiczna tylko pomoc publiczna
targi w roli

wystawcy

do 85 % do 50 %

% dofinansowania

maksymalna 455 650,00 zt brak limitu

wartos¢

dofinansowania

kwoty ryczattowe koszty rzeczywiste + stawka
jednostkowa na podrdéze stuzbowe +

sposob rozliczania

stawka ryczattowa 7 % na koszty
posrednie




Dziatanie FENG.02.25 Promocja marki innowacyjnych MSP  15.11.2023

JESTESMY DOSTEPNI

FAQ
pytania.parp.gov.pl

baza pytan i odpowiedzi

Infolinia PARP
801332202 /225740707

Udzielamy informacji
o0 programach pomocowych
realizowanych przez PARP
—od poniedziatku do pigtku

w godzinach od 8:30 do 16:30

Kontakt z ekspertem
Masz pytania do eksperta? Sprawdz godziny i terminy kontaktu do wybranego konkursu,

@ 22 57407 07 lub 801 332 202 w komunikatach IVR prosimy wybrac 5 a nastepnie 4

~ Promocja marki innowacyjnych MSP
Wtorki i piatki w godz. 10:00 - 12:00



Dziekuje za uwage!

Fundusze Europejskie

B8 PARP

Grupa PFR

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Nowoczesnej Gospodarki Polska Unie Europejska
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